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El sisuiente Manual de Identidad es una guia
gue muestra los elementos visuales de la marca
City Salads.

Con el objetivo de gue exista una consistencia en la Identidad
de la marca, es necesario utilizar los elementos y sus usos
correctos. Al ser uniformes en todo el material comunicativo
de City Salads seremos mas claros en nuestros mensajesy cau-
Saremos un mayor impacto.
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| CONCEPTO COMERCIAL

City Salads Mexicali es una empresa responsable dedicada
a la realizacion de productos alimenticios ricos y sanos, bus-
cando siempre la comodidad de su cliente ofreciendo calidad

y variedad en su producto asi como una excelente ubicacion y
un lugar amplio donde compartir.
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MERCADO
META

Grupo de Profesionistas

Nivel Socioeconomico Medio - Alto / Alto
Buscan ubicacion, variedad saludable y precio.
Horarios de consumo: Lunes a viernes de 12 a 3pm.

Mujer activa 2/ / 45 anos

Nivel Socioeconomico Medlo - Alto / Alto
Busca rapidez, variedad, precio y ubicacion.

Horario de consumo: Lunes a domingo de 12 a 4pm.

Emprendedores

Nivel Socioeconomico Medio - Alto / Alto
Buscan ubicacion, combaos, café, practicidad.

Horarios de consumo: Lunes aviernesde 8211 am.

>

>

Parejas

Nivel Socioeconomico Medio - Alto / Alto
Buscan ubicacion, combos, precio y comodidad.
Horarios de consumo: Lunes a domingo de 6 a 8 pm

Familias (/in de semana)

Nivel Socioeconomico Medio - Alto / Alto
Buscan ubicacion, precio, combos y comodidad.
Horarios de consumo: Lunes a domingo de 6 a 8pm.
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~XPERIENCIAS ~ORMULA D
DEL CLIENTE A EXPERIENCIA

®m EN SITIO UBICACION Y
COMODIDAD DEL ESPACIO

Disfruto la variedad del menu y la comodidad del lugar. El
servicio es rapido y siempre hay estacionamiento. Entre
semana o fin de semana, es una buena opcion para comer!

GRAN VARIEDAD

= PICKTO ORDER Y PRECIO CONVENIENTE

Aliviol Me saca del apuro y puedo ofrecer variedad y sabor!
Termino satisfecho y sin culpas.

SERVICIO DE
CALIDAD

® ENTREGA A DOMICILIO

Una alternativa rica y variada para el lunch meeting, siempre
quedo bien y todos disfrutan de la comida.
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LOGOTIPO

El logotipo es lo mas importante de nuestra identidad, en el se
encuentran los mensajes mas estratégicos gue quiere reflejar
la empresa en cuanto a su personalidad, misidn, vision e identi-
dad asi como la simplificacion de estos mismos basados en
forma vy color.

® | ogotipo e (5lifo e Estilos
CITY 5% =5k
salads. T~
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PALETA DE COLOR

ITY
salad

gourmet express

#5E4535 #91C74B #F0684F

C: 48 R:94 C:48 R:145 C:1  R:240
M: 62 G: 69 M: 1 G199 M: 74 G: 104
Y:73 B:53 Y:92 B:75 Y:72 B:79
K: 43 K: 0 K: 0
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gourmet express

El logotipo en su formato horizontal necesita un Al usar el glifo dentro de una Siinsertas el glifo dentro de un
espacio de 1x a su alrededor, definiendo la “x" composicion, te pedimos respe- circulo, reduce el Logo un 10 %.
como la unidad de medida del espacio. El logoti- tar los espacios alrededor del
po esta definido en un espacio de 5x de ancho Logotipo donde no debe entrar
por 3x de alto; el espacio final donde debe con- ningun otro grafico dentro de
fenerse es de 7x de ancho por 5x de alto. ese 30% extra de espacio.
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El logotipo en su formato horizontal necesita un Al usar el glifo dentro de una Siinsertas el glifo dentro de un
espacio de 1x a su alrededor, definiendo la “x" composicion, te pedimos respe- circulo, reduce el Logo un 10 %.
como la unidad de medida del espacio. El logoti- tar los espacios alrededor del
po esta definido en un espacio de 5x de ancho Logotipo donde no debe entrar
por 3x de alto; el espacio final donde debe con- otro grafico dentro de ese 30%
fenerse es de 7x de ancho por 5x de alto. extra de espacio.
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| CONTRASTES CORRECTOS

Cualguier contraste creado con un
color ajeno a la paleta de colores de

la Identidad de City Salads, es con-
siderado inadecuado.
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| TIPOGRAFIA

Century Gothic BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!" 7%.S&#@
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Century Gothic Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!"%$&# @
abcdefghikiimnopagrstuvwxyz

DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD
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PLICACIONES M

e Impreso

gourmet express

7/ cm

» Digital

CITY
salads.

gourmet express

125 px

e

NIMAS

L0s tamarios minimes en los que debe ser utilizado el
Logotipo, tienen una relacion directa con el punto ae
|a tipograha v su tamafio minimo de legibilidad. Tanto
iImpreso como digital, se deben considerar [0s mini-
MOS propuestos.
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“"OTOGRAFIA

ILUMINACION FRIA BRILLANTE
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